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El presente trabajo propone el estudio del impacto que el actual periodo de recesion econdmica ha tenido sobre los patrones de consumo de
Objetivos alimentos de los hogares. El objetivo fundamental es el de mejorar nuestra comprension sobre los ajustes en la cesta de la compra de las
familias y sus posibles consecuencias sobre la salud.

Se utilizan datos mensuales de consumo de mas de 300 productos habituales en la cesta de la compra de los espaiioles entre enero de 2004 y
diciembre de 2013 obtenidos de la “Base de datos de consumos en hogares” elaborada por el MAGRAMA. Dado el elevado volumen de datos,
mas de 600 mil registros, en nuestro analisis proponemos la utilizacion de modelos basados en técnicas de aprendizaje automatico, con el objeto

de captar relaciones no lineales.
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Metodologia: Se implementd una aproximacion Bayesiana para estimar el efecto causal de un analisis de intervencion en las series. Dada una serie que
Analisis de mida los efectos de la intervencion y otra serie que actue de confrol se cnnstmy& un modelo estructural Bayesiano de series temporales con

una a priori con picos y valles para la seleccion automatica de la variable. Se usa este modelo para predecir el contrafactual, es decir, como
hubiese evolucionado la serie después de la intervencion si esta no hubiese ocurrido.
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Se disefiaron redes neural artificiales para la estimacion de consumo per capita de cada uno de los productos analizados. Los inputs de estas

redes estaban compuestos por los consumos per capita del resto de productos que componen la cesta de la compra vy ademas de la tasa de
paro. El analisis de las ponderaciones existenltes dentro de la red proporcionan qué variables son las mas significativas en las variaciones en los

consumos de los distintos productos.
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Aunque son resultados preliminares, el ajuste de los modelos mejora con la perspectiva no paramétrica y la evolucién de la tasa de
Conclusiones desempleo se identifica como un predictor relevante, fuertemente relacionado con la sustitucion entre el consumo de productos mas caros a
ofros mas baratos .




